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OKUMAYA BAŞLAMADAN ÖNCE

Bu rehberin pusulası

Görme Biçimleri ince ama içine yerleştirilmiş bir levye gibi
güçlü kitaptır. John Berger, Sven Blomberg, Chris Fox,
Michael Dibb ve Richard Hollis'in BBC dizisinden
geliştirdiği çalışma yedi denemeden oluşur; üçü yalnız
görüntülerle konuşur. Kitap, sanat tarihinin kapısını
saygıyla açıp içerideki mobilyaların kimin zevkine göre
yerleştirildiğini sorar. Bu rehber resimlerin yerine
geçmez; onları daha dikkatli görmeye hazırlık yapar.
Yağlıboya tablonun mülkiyetle, kadın imgesinin bakışla,
modern reklamın gelecekteki benliğimize duyduğumuz
kıskançlıkla nasıl bağ kurduğunu bol gündelik örnekle
anlatır.

Bu kitap neden önce göze, sonra kelimeye güvenir?
Çocuk konuşmadan önce yüzü, ışığı ve mesafeyi ayırt eder. Berger bu basit gerçekten
başlar: Görmek, kelimeden önce gelir. Sonra kelimeler gördüğümüz şeye ad verir; fakat
görüntü ile açıklama hiçbir zaman tam olarak üst üste oturmaz.

Kitabın üç denemesi yalnız görüntülerden oluşur. Bu sayfalarda okura hazır yorum verilmez;
yan yana konan resimler arasında kendi bağlantısını kurması beklenir. Sessizlik, yöntemin
parçasıdır.

Bu özet zorunlu olarak kelime kullanıyor. Bu nedenle her bölümde bir görsel düşünme deneyi
sunacak ve 'Berger'in tek doğru cevabı budur' demek yerine bakışın nasıl yönlendirildiğini
gösterecek.

KULLANIM ÖNERİSİ

Bir oturuşta bitirmek zorunda değilsiniz; her gravür bir sonraki durak için hafıza kancasıdır.
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YOL HARİTASI

21 durakta kitabın bütünü

01
Bu kitap neden önce göze, sonra
kelimeye güvenir?

02
Görmek ile bilmek arasındaki bitmeyen
mesafe

03
Biricik tablo milyonlarca ekrana girince

04
Kamera resmin içinde yürüdüğünde

05
Sanatı açıklamak mı, gizemli hâle
getirmek mi?

06
Erkekler davranır, kadınlar görünür mü?

07
Çıplak olmak ile nü olmak arasındaki
fark

08
Ayna kimin elinde?

09
Görüntüler tek başına tartışabilir mi?

10
Yağlıboya resimde dokunulabilir dünya

11
Portrede insan mı, servet mi konuşuyor?

12
Manzara kimin penceresinden?

13
Geleneğin içindeki çatlaklar

14
Reklam ürünü değil, gelecekteki seni satar

15
Reklam neden eski tabloları taklit eder?

16
Felaket haberinin yanında parlayan saat

17
Sosyal medya: Hem tablo sahibi hem
reklam modeli

18
Berger'in güçlü yanı ve eksik bıraktığı
yerler

19
Bir görüntüyü okumak için altı soru

20
Bir dakikalık harita

21
Akılda kalacak beş görüntü



GÖRME BIÇIMLERI SADE · ÖRNEKLİ · ELEŞTİREL ANLATIM

Ders notu değil; kavramların hayatın içinden aktığı görsel okuma yolculuğu 004 / 028

YENİ BÖLÜM

BİRİNCİ KISIM · GÖRÜNTÜ VE
ÇERÇEVE

BU BÖLÜMÜN DURAKLARI

Görmek ile bilmek arasındaki
bitmeyen mesafe

Biricik tablo milyonlarca ekrana
girince

Kamera resmin içinde
yürüdüğünde

Sanatı açıklamak mı, gizemli hâle
getirmek mi?

Bu ara sayfa metni uzatmak için değil, zihinde yön duygusu kurmak için var. Sağdaki gravürü
bölümün hafıza kapısı olarak kullanın; soldaki başlıklar ilerledikçe aynı ana sorunun farklı
yüzlerini gösterecek.
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BİRİNCİ KISIM · GÖRÜNTÜ VE ÇERÇEVE 02. DURAK

Görmek ile bilmek arasındaki bitmeyen mesafe

Gözün gördüğü ile zihnin bildiği birbirini etkiler ama hiçbir
zaman bütünüyle aynı şey olmaz.

Güneşin battığını görürüz ama
Dünya'nın döndüğünü biliriz.
Sevdiğimiz kişinin yüzüne bakar,
o an ne düşündüğünü tam
bilemeyiz. Görüntü dünyadaki
yerimizi kurar; bilgi görüntüyü
açıklar ama onun yerine geçmez.

Bir tabloya müzedeki etiketi
okumadan önce baktığınızda
renk, beden ve mekân size bir
duygu verir. Etikette 'savaş
sonrası dönem' yazınca aynı
çizgi yeni anlam kazanır. Kelime
resmi değiştirmez; bakışınızın
yolunu değiştirir.

Berger, görmenin tarafsız kamera olmadığını söyler. Ne bildiğimiz, neye
inandığımız, neyi arzuladığımız ve hangi korkuyu taşıdığımız seçtiğimiz ayrıntıyı
etkiler. Aynı caddeyi emlakçı, çocuk ve evsiz insan başka türlü görür.

Bu, her yorumun eşit derecede doğru olduğu anlamına gelmez. Tablonun tarihi,
malzemesi ve sipariş koşulu hakkında kanıt vardır. Fakat kanıtın bize ulaşma
biçimi de bir çerçeve taşır.

İlk egzersiz basittir: Bir görüntüye on saniye bakın, sonra neyi ilk gördüğünüzü
yazın. Görüntüyü değil, bakışınızın alışkanlığını da kaydetmiş olursunuz.



GÖRME BIÇIMLERI SADE · ÖRNEKLİ · ELEŞTİREL ANLATIM

Ders notu değil; kavramların hayatın içinden aktığı görsel okuma yolculuğu 006 / 028

BİRİNCİ KISIM · GÖRÜNTÜ VE ÇERÇEVE 03. DURAK

Biricik tablo milyonlarca ekrana girince

Biricik eser ekrana çoğalınca erişim artar; ölçek, yüzey ve
mekânın kurduğu anlam değişir.

Eskiden bir freski görmek için
belirli kiliseye gitmek gerekirdi.
Fotoğraf ve baskı, görüntüyü
yerinden çıkarıp evlere, kitaplara
ve ekranlara taşıdı. Tablo artık
seyahat etmeyen izleyicinin
yanına gelir.

Bu çoğalma erişimi
demokratikleştirir. Daha çok
insan daha çok sanat görebilir.
Aynı zamanda eserin ölçeği,
yüzeyi, çevresindeki mimari ve
fiziksel mesafe kaybolur.
Telefonda parmak ucu kadar
görünen tablo, duvarı kaplayan
tablonun bedensel etkisini
vermez.

Berger bu değişimi yalnız kayıp saymaz. Yeniden üretim eski otoriteyi kırabilir,
görüntüyü yeni sorulara açabilir. Ancak müze ve piyasa, 'orijinalin paha biçilmez
aurasını' öne çıkararak başka bir gizem üretir.

Bir şarkının stadyumda canlı icrası ile telefon hoparlöründeki kaydı aynı beste ama
aynı deneyim değildir. Görsel yeniden üretim de buna benzer: İçerik taşınır,
bağlam dönüşür.

Bugün yüksek çözünürlük bile bütün farkı kapatmaz. Ekran resmi yaklaştırır; fakat
hangi platformun, hangi kırpma ve sırayla sunduğu yeni bir mekân kurar.
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BİRİNCİ KISIM · GÖRÜNTÜ VE ÇERÇEVE 04. DURAK

Kamera resmin içinde yürüdüğünde

Kamera ayrıntıyı seçip sıraya koyduğunda aynı tablodan
yeni bir anlatı üretir.

Bir tablo bütündür; kamera ise
ayrıntı seçer. Önce uzaktaki yüzü
büyütür, sonra ele, sonra
masadaki bıçağa geçer. İzleyici
ressamın kurduğu aynı anda
görme düzenini değil,
yönetmenin belirlediği sırayı
yaşar.

Müzik eklendiğinde anlam daha
da değişir. Sakin bir melodi aynı
yüzü hüzünlü, hızlı davul
tehditkâr gösterebilir. Görüntü
değişmemiştir ama çevresindeki
ses, bakışın duygusal rayını
döşer.

Haber videosunda bir konuşmanın yalnız beş saniyesini görmek de aynı işlemdir.
Kırpma yalan olmak zorunda değildir; fakat önce ve sonra çıkarıldığında başka
hikâye kurabilir. Çerçevenin dışı görünmediği için yok sanılır.

Berger'in yöntemi kamerayı düşman ilan etmez. Kameranın tarafsız göz gibi
davranmadığını fark ettirir. Her çekim noktası, yakınlık ve sıra bir seçimdir.

Bir sonraki videoda kendinize sorun: Beni nereye baktırıyor, ne kadar süre tutuyor
ve çerçevenin dışında ne kalmış olabilir? Görsel okuryazarlık bu üç soruyla başlar.
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BİRİNCİ KISIM · GÖRÜNTÜ VE ÇERÇEVE 05. DURAK

Sanatı açıklamak mı, gizemli hâle getirmek mi?

Sanat bilgisi eserin kapısını açabilir; uzmanlık dili kapıya
bekçi olduğunda görüntü izleyiciden uzaklaşır.

Sanat uzmanı bazen tabloyu
yaklaştırmak yerine kalın bir sisle
çevreler. Uzun unvanlar, teknik
kelimeler ve erişilmez deha
hikâyeleri, izleyiciye 'Bunu
anlamak sana düşmez' mesajı
verebilir.

Berger özellikle geçmişin
toplumsal koşullarını saklayan
gizemleştirmeye itiraz eder. Bir
portredeki zenginlik yalnız estetik
ayrıntı değil, mülkiyet ve sınıf
düzeninin işareti olabilir.
Güzelliği görmek ile koşulu
sormak birbirini bozmaz.

Müze etiketi faydalıdır; eserin tarihini ve malzemesini verir. Sorun etiketin tek izin
verilen bakışa dönüşmesidir. İzleyici kendi gördüğünü söylemekten utanırsa sanat
yaşayan karşılaşma değil, doğru cevap sınavı olur.

Öte yandan 'Ben böyle hissediyorum, başka bilgi gereksiz' demek de eserin tarihini
siler. Berger'in açtığı alan iki yönlüdür: Otoriteyi sorgula, ama kanıtı da öğren.

İyi açıklama kapıyı kapatmaz. 'Bu ayrıntıyı gördün mü; siparişi veren insan için ne
ifade etmiş olabilir?' diyerek gözünüzü yeniden tabloya gönderir.
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YENİ BÖLÜM

İKİNCİ KISIM · KADIN İMGESİ VE BAKIŞ

BU BÖLÜMÜN DURAKLARI

Erkekler davranır, kadınlar
görünür mü?

Çıplak olmak ile nü olmak
arasındaki fark

Ayna kimin elinde?

Görüntüler tek başına tartışabilir
mi?

Bu ara sayfa metni uzatmak için değil, zihinde yön duygusu kurmak için var. Sağdaki gravürü
bölümün hafıza kapısı olarak kullanın; soldaki başlıklar ilerledikçe aynı ana sorunun farklı
yüzlerini gösterecek.
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İKİNCİ KISIM · KADIN İMGESİ VE BAKIŞ 06. DURAK

Erkekler davranır, kadınlar görünür mü?

Görsel düzen kadını yalnız yaşamaya değil, kendini sürekli
dışarıdan izlemeye de zorlayabilir.

Berger Batı görsel geleneğinde
erkek ve kadın için farklı bir
düzen kurulduğunu söyler. Erkek
çoğu kez yapabilecekleriyle,
kadın ise nasıl göründüğüyle
değerlendirilir. Kadın hem
dünyada yaşar hem kendini
başkasının gözünden izlemeyi
öğrenir.

Bu iç bölünme gündelik hayatta
tanıdıktır. Toplantıda konuşan
kadın fikrini anlatırken aynı anda
sesinin sert, yüzünün yorgun
veya kıyafetinin uygun görünüp
görünmediğini düşünebilir.
Erkekler hiç öz-gözetim yaşamaz
demek değildir; baskının tarihsel
dağılımı aynı değildir.

Görsel kültür, kadına 'sen kendini nasıl taşırsan başkaları sana öyle davranır'
mesajını tekrarlar. Böylece bakılan kişi, kendi üzerinde bekçi görevi görür. Dış
bakış içeride yaşamaya başlar.

Bu fikir sonradan 'erkek bakışı' tartışmalarına güçlü bir zemin sağlamıştır. Berger'in
dili ikili cinsiyet kalıpları taşır; bugünün toplumsal cinsiyet çeşitliliğini bütünüyle
kapsamaz. Yine de bakış ile güç arasındaki bağı açığa çıkarır.

Akılda kalan ayna şudur: İnsan yalnız kendine bakmaz; başkasının nasıl
bakacağını da tahmin ederek kendini düzenler.
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İKİNCİ KISIM · KADIN İMGESİ VE BAKIŞ 07. DURAK

Çıplak olmak ile nü olmak arasındaki fark

Çıplak beden yaşanan varlık olabilir; nü geleneği bedeni
görünmeyen izleyici için seyir nesnesine çevirebilir.

Çıplak olmak, insanın bedeniyle
kendisi olmasıdır. Nü ise
Berger'in ayrımında, bedenin
seyredilmek üzere görsel
nesneye dönüştürülmesidir. Biri
yaşanan durum, diğeri bakış için
kurulmuş gösteridir.

Avrupa yağlıboya geleneğinde
kadın çoğu kez izleyiciye dönük,
bedeninin seyredildiğinin
farkında ve asıl hikâyedeki erkek
için değil görünmeyen erkek
izleyici için düzenlenmiş görünür.
Mitolojik ad, çıplaklığı saygın
kılan ince perde olabilir.

Ayna sık kullanılan bir nesnedir. Resim kadını aynaya bakan kibirli kişi diye
suçlayabilir; oysa tablo onu seyirlik hâle getiren düzeni kurmuştur. Önce bakış
üretilir, sonra bakılan kişi bakılmaktan sorumlu tutulur.

Her çıplak figür aynı değildir. Bazı eserlerde beden karşılıklı ilişki, kırılganlık veya
öznel varlık taşır. Berger geleneğin baskın kuralını gösterir; tek tek bütün tabloları
tek cümleyle mahkûm etmez.

Bugün beden pozunun kime hitap ettiğini, bakışın karşılık bulup bulmadığını ve
kişinin özne mi dekor mu olduğunu sormak bu ayrımı güncellemenin yoludur.
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İKİNCİ KISIM · KADIN İMGESİ VE BAKIŞ 08. DURAK

Ayna kimin elinde?

Ayna ve ön kamera, insanı aynı anda yaşayan kişi ve
kendini dışarıdan denetleyen seyirciye bölebilir.

Bir reklamda kadın aynaya
bakar. İlk yorum 'Kendini seviyor'
olabilir. Berger'in sorusu farklıdır:
Aynadaki bakış kime aittir? Kadın
kendini deneyimlemek için mi,
dışarıdaki izleyicinin ölçüsüne
göre denetlemek için mi bakıyor?

Ayna fiziksel nesne olmadan da
çalışır. Telefonun ön kamerası,
toplantı ekranındaki küçük yüz
penceresi ve sosyal medya
beğenisi kişiyi aynı anda
yaşayan ve kendini seyreden iki
role bölebilir.

Bu bölünme yalnız kadınlara özgü değildir. Erkek bedeni de giderek performans ve
görünüm baskısına açılır. Yine de tarihsel reklam dili kadın bedenini daha sürekli
ve yaygın biçimde ölçü nesnesi yapmıştır.

Çözüm aynayı kırmak değildir. Kimin ölçüsünü kullandığımızı görmek ve bedenle
yalnız dış görüntü üzerinden ilişki kurmamaktır. Güç, görüntüden tamamen
kaçmakta değil, bakışın kurallarını fark etmekte olabilir.

Günlük deney: Bir fotoğrafınızı seçerken ilk kaygınızı fark edin. Anıyı mı
koruyorsunuz, yoksa görünmeyen bir jürinin vereceği puanı mı hesaplıyorsunuz?
Cevap bazen ikisidir.
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İKİNCİ KISIM · KADIN İMGESİ VE BAKIŞ 09. DURAK

Görüntüler tek başına tartışabilir mi?

Yan yana gelen görüntüler, kelime kullanmadan benzerlik,
karşıtlık ve güç ilişkisi üzerine cümle kurabilir.

Kitabın yalnız resimlerden oluşan
denemeleri, yan yana koymanın
da cümle kurduğunu gösterir. Bir
klasik nü ile dergi fotoğrafı peş
peşe geldiğinde benzer el
hareketi veya bakış yönü
kelimesiz bir iddia üretir.

Montaj tarafsız değildir. Hangi
görüntünün önce geldiği,
sayfadaki büyüklüğü ve aradaki
boşluk yorum yaratır. Sessiz
deneme, kelimesiz olduğu için
masum olmaz; okuru etkin
karşılaştırmaya çağırır.

Bugünkü fotoğraf akışı dev bir sessiz denemedir. Tatil, savaş, kahve ve reklam
aynı başparmak hareketiyle geçer. Platformun sırası, dünyanın hangi olayının yan
yana geleceğini belirler.

Berger'in kitabını ekranda özetlemek bu nedenle ironiktir. Orijinal sayfa düzeni ve
görüntü dizisi düşüncenin parçasıdır. Metinsel özet ancak yöntemi anlatabilir;
görsel karşılaşmayı bütünüyle taşıyamaz.

Küçük egzersiz: İki ilgisiz reklamı yan yana koyun ve ortak beden duruşu, renk
veya statü işaretini bulun. Sessiz dil birden görünür olur.
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YENİ BÖLÜM

ÜÇÜNCÜ KISIM · MÜLKİYET VE
YAĞLIBOYA

BU BÖLÜMÜN DURAKLARI

Yağlıboya resimde dokunulabilir
dünya

Portrede insan mı, servet mi
konuşuyor?

Manzara kimin penceresinden?

Geleneğin içindeki çatlaklar

Bu ara sayfa metni uzatmak için değil, zihinde yön duygusu kurmak için var. Sağdaki gravürü
bölümün hafıza kapısı olarak kullanın; soldaki başlıklar ilerledikçe aynı ana sorunun farklı
yüzlerini gösterecek.
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ÜÇÜNCÜ KISIM · MÜLKİYET VE YAĞLIBOYA 10. DURAK

Yağlıboya resimde dokunulabilir dünya

Yağlıboyanın parlak yüzeyleri, sahip olunan kumaş, arazi ve
nesneleri dokunulabilir bir görsel envantere çevirebilir.

Yağlıboya boya, kürkün
yumuşaklığını, metalin
parlaklığını, meyvenin kabuğunu
ve kadifenin ağırlığını şaşırtıcı
biçimde gösterebilir. Berger bu
tekniğin Avrupa'da özel
mülkiyetin yükselişiyle kurduğu
ilişkiye bakar.

Zengin tüccar veya toprak sahibi,
sahip olduklarını tabloda yeniden
görür: Ev, arazi, hayvan, kumaş,
gümüş, hizmetçi. Resim yalnız
güzellik değil, 'Bunlar benim
dünyam' diyen görsel envanter
olabilir.

Bir emlak ilanında geniş salonun parlak çekimi bugün benzer iş görür. Mekânı
yalnız kullanışlı değil, sahip olunacak arzu nesnesi hâline getirir. Görüntü,
nesnenin ele geçirilebilir yüzeyini öne çıkarır.

Bu tez bütün yağlıboya resimleri para makbuzuna indirmez. Dini, kişisel ve eleştirel
eserler vardır. Berger baskın geleneğin hangi ekonomik hayalle uyumlandığını
sorar.

Tabloya yeniden bakın: Hangi nesne en dokunulabilir çizilmiş, kimin sahipliği ima
edilmiş, kim eşya kadar sessiz bırakılmış? Yüzey toplumsal düzeni anlatabilir.
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ÜÇÜNCÜ KISIM · MÜLKİYET VE YAĞLIBOYA 11. DURAK

Portrede insan mı, servet mi konuşuyor?

Portrede beden kadar kumaş, mobilya ve manzara da statü
ve sahiplik üzerine sessizce konuşur.

Büyük portrede kişi masanın
yanında durur; arkasında arazi,
elinde değerli eşya, üzerinde
pahalı kumaş vardır. Yüz bireyi
gösterirken çevredeki her ayrıntı
statüsünü konuşur. Portre,
karakter kadar toplumsal
konumu da kalıcılaştırır.

Poz doğal görünse bile iktidar dili
taşır. Bedenin kapladığı alan,
izleyiciye yukarıdan bakış,
hizmetçinin küçük tutulması veya
hayvanın sahiplikle gösterilmesi
hiyerarşiyi düzenler.

Bugünün şirket portresinde deri koltuk, yüksek kat manzarası ve kitaplık aynı
görevi sürdürebilir. İnsan yalnız 'Ben buyum' demez; 'Benim erişimim, zamanım ve
çevrem budur' der.

Portre sahibinin gerçek karakterini doğrudan okumak tehlikelidir. Sert bakış
zalimlik kanıtı değildir. Daha güvenli olan, görüntünün nasıl bir kamu kişiliği kurmak
istediğini sormaktır.

Berger'in merceği kişiyi küçültmez; dekorun sessiz konuşmasını işitmemizi sağlar.
Servet çoğu zaman yüzün arkasından konuşur.
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ÜÇÜNCÜ KISIM · MÜLKİYET VE YAĞLIBOYA 12. DURAK

Manzara kimin penceresinden?

Huzurlu manzara aynı anda güzellik, mülkiyet ve çerçeve
dışında bırakılmış emek hikâyesi taşıyabilir.

Yeşil tarlalar ve uzak tepeler
masum doğa görünümü olabilir.
Fakat tablo sipariş veren toprak
sahibi için mülkün sınırlarını ve
bereketini gösteren pencere
işlevi de görebilir. Manzara
estetik zevk ile ekonomik
sahipliği aynı çerçevede
buluşturur.

Haritada boş görünen arazi,
orada çalışan veya yaşayan
insanlar için boş değildir.
Görüntü işçileri küçültüp toprağı
sahibinin huzurlu uzantısı olarak
sunabilir. Kimin emeği
görünmüyor sorusu manzarayı
değiştirir.

Sömürge ticaretiyle gelen şeker, tütün, kumaş ve değerli malzeme resimlerde
zenginlik işareti olabilir; üretimin zorlayıcı koşulları çerçevenin dışında kalır.
Nesnenin parlaklığı yolculuğunun karanlığını gizler.

Bugünkü tatil broşüründe boş kumsal, hizmet verenleri ve yerel yaşamı silerek
müşteriye geçici sahiplik duygusu sunabilir. 'Kimsenin olmadığı cennet' aslında
birinin evidir.

Manzaraya bakarken güzelliği reddetmek gerekmez. Güzelliğin kimin
penceresinden ve hangi görünmez emekle sunulduğunu eklemek görüntüyü
zenginleştirir.
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ÜÇÜNCÜ KISIM · MÜLKİYET VE YAĞLIBOYA 13. DURAK

Geleneğin içindeki çatlaklar

Bazı eserler geleneğin statü dilini kullanırken insanın
kırılganlığını göstererek o dilin içinde çatlak açar.

Berger güçlü bir genel kural kurar
ama büyük sanatın bazen bu
kuralı çatlatabildiğini de söyler.
Ressam sipariş verenin
statüsünü göstermek zorunda
olsa bile yüzün yalnızlığını,
bedenin kırılganlığını veya
mülkün yapaylığını görünür
kılabilir.

Bir portrenin resmi pozu ile
gözlerdeki tereddüt çatışabilir.
Tablo sahibin istediği anıt
olmaktan çıkar, yaşayan insanın
zaman içindeki geçiciliğini
hissettirebilir. Sanat geleneğin
dilini kullanıp onun aleyhine
konuşabilir.

Bu nedenle Berger'in tezini kalıp gibi kullanmak doğru değildir. 'Yağlıboya eşittir
mülkiyet' deyip bakmayı bırakırsak, onun eleştirdiği hazır cevabı biz üretiriz.

İyi eleştiri eserin fazlasını görür. Ekonomik koşulu, cinsiyet düzenini ve tekil
sanatçının bu düzenle kavgasını birlikte taşır. Birini seçip ötekileri yok etmez.

Akılda kalan görüntü, kusursuz duvardaki ince çatlağın içinden görünen insandır.
Kural vardır; eser bazen kuralın yetmediğini gösterir.
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YENİ BÖLÜM

DÖRDÜNCÜ KISIM · REKLAM VE
BUGÜN

BU BÖLÜMÜN DURAKLARI

Reklam ürünü değil, gelecekteki
seni satar

Reklam neden eski tabloları taklit
eder?

Felaket haberinin yanında
parlayan saat

Sosyal medya: Hem tablo sahibi
hem reklam modeli

Berger'in güçlü yanı ve eksik
bıraktığı yerler

Bu ara sayfa metni uzatmak için değil, zihinde yön duygusu kurmak için var. Sağdaki gravürü
bölümün hafıza kapısı olarak kullanın; soldaki başlıklar ilerledikçe aynı ana sorunun farklı
yüzlerini gösterecek.
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DÖRDÜNCÜ KISIM · REKLAM VE BUGÜN 14. DURAK

Reklam ürünü değil, gelecekteki seni satar

Reklam çoğu kez üründen önce, ürünü alınca başkalarının
kıskanacağı gelecekteki benliği satar.

Bir parfüm reklamı kokuyu
ekrandan veremez. Bunun yerine
parfümü kullandıktan sonra
olacağınız kişiyi gösterir: Daha
arzulanır, daha özgür, daha
ayrıcalıklı. Ürün, gelecekteki
benliğe geçiş bileti gibi sunulur.

Berger reklamın bugünkü kişiye
eksiklik hissettirdiğini söyler. Şu
anki hâlin yeterli değildir; satın
alırsan başkalarının kıskanacağı
bir görüntüye dönüşebilirsin.
Reklam sizin kıskançlığınızı
değil, gelecekte size duyulacak
hayalî kıskançlığı satar.

Bu vaat sürekli ertelenir. Ürün alındığında kısa heyecan gelir, sonra yeni eksiklik
belirir. Sistem tatmin olmanızı değil, arzu etmeye devam etmenizi ister.

Her reklam şeytani plan değildir. Ürün hakkında bilgi de verebilir. Berger'in hedefi
tek ilan değil, hayatı tüketimle tamamlanacak eksiklik olarak kuran toplam görsel
çevredir.

Bir reklam gördüğünüzde ürünü elinizle kapatın. Geriye kalan beden, mekân ve
bakış nasıl bir hayat vaat ediyor? Asıl satış çoğu zaman oradadır.
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DÖRDÜNCÜ KISIM · REKLAM VE BUGÜN 15. DURAK

Reklam neden eski tabloları taklit eder?

Modern reklam, eski yağlıboyanın zenginlik, kahramanlık ve
güzellik işaretlerini yeni ürüne aktarabilir.

Lüks saat reklamındaki sütun,
kadife, meyve veya mitolojik poz
tesadüf olmayabilir. Reklam,
yağlıboya geleneğinin zenginlik
ve kültür işaretlerini ödünç alır.
Ürün yalnız pahalı değil, tarihsel
otoriteye bağlı görünür.

Yağlıboya tablo sahibinin
elindekini kutlarken reklam
henüz sahip olmadığınızı
hatırlatır. Biri mevcut servetin,
diğeri gelecekte satın alınacak
dönüşümün dilidir. Yine de ikisi
nesne ile statü arasında köprü
kurar.

Bugün spor ayakkabı reklamı klasik kahraman pozunu, otomobil reklamı
fethedilecek manzarayı, kozmetik reklamı geleneksel nü bakışını kullanabilir.
Görsel alıntı, kelimesiz kültürel prestij taşır.

Bu dili fark etmek reklamdan etkilenmeyeceğimiz anlamına gelmez. Bilmek
bağışıklık değil, kısa bir mesafe sağlar. Arzu hâlâ gerçek olabilir; en azından
arzunun nasıl düzenlendiğini görürüz.

Görsel hafıza büyük bir depodur. Reklam yeni görünmek için eski sembolleri tekrar
tekrar paketler.
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DÖRDÜNCÜ KISIM · REKLAM VE BUGÜN 16. DURAK

Felaket haberinin yanında parlayan saat

Felaket haberi ile lüks reklamın yan yanalığı, ortak dünya ile
özel tüketim vaadini aynı ekranda çarpıştırır.

Dergi sayfasında savaş haberiyle
lüks saat reklamı yan yana
gelebilir. Haber dünyanın acil ve
ortak gerçeğini gösterir; reklam
özel geleceğinizin parlaklığını
vaat eder. Göz aynı saniyede iki
ahlaki evrene girer.

Reklam çevresindeki felaketi
içine almaz. Ürün dünyayı
değiştirmeyecek, yalnız sizin
görüntünüzü değiştirecektir. Bu
nedenle reklamın dünyası
sürekli, pürüzsüz ve tarihsiz
görünür.

Bugünkü akışta deprem videosunun altında tatil önerisi, protestonun yanında cilt
ürünü çıkabilir. Algoritma etik montaj yapmaz; dikkat ve gelir ölçüsüne göre
içerikleri dizer. Yine de yan yanalık bizde tuhaf bir duygu bırakır.

Kullanıcı bu çelişkiye alıştıkça felaket de reklam kadar kaydırılabilir bir içerik olur.
Berger'in eski dergi gözlemi, telefon ekranında daha hızlı ve kişisel hâle gelmiştir.

Bir sonraki akışta yalnız tek görsele değil, komşularına da bakın. Anlam çoğu kez
iki içerik arasındaki dikişte belirir.
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DÖRDÜNCÜ KISIM · REKLAM VE BUGÜN 17. DURAK

Sosyal medya: Hem tablo sahibi hem reklam
modeli

Sosyal medyada kişi kendi hayatının ressamı, modeli,
galericisi ve ölçülen izleyicisi hâline gelebilir.

Sosyal medyada kişi kendi
hayatının ressamı, galericisi,
modeli ve izleyicisidir. Masadaki
kahveyi, tatili ve bedeni seçip
çerçeveler. Sonra başkalarının
bakışını sayılarla ölçer. Berger'in
bakış ve mülkiyet soruları tek
cihazda birleşir.

Paylaşmak yalnız gösteriş
değildir. Bağ kurma, hatıra
saklama, iş üretme ve topluluk
bulma imkânı sunar. Ancak
platform görünürlüğü belirli
pozları ve hayat biçimlerini
ödüllendirdiğinde kullanıcı kendi
üzerinde reklam ajansı gibi
çalışabilir.

Etkileyici, ürünü kullanmakla kalmaz; ürünle tamamlanmış gelecekteki benliğin
canlı kanıtı gibi sunulur. Reklam ile kişisel hayat arasındaki sınır incelir. Samimiyet
de satılabilir bir stile dönüşür.

Yapay zekâ görüntüleri bu düzeni daha da karıştırır. Hiç yaşanmamış lüks mekân,
kusursuz yüz ve sahte tarihsel fotoğraf gerçek bakış alışkanlıklarımızı kullanır.
Kaynak sorusu görsel estetik kadar önemli olur.

Berger bugün yaşasaydı belki ilk sorusu yine aynı olurdu: Bu görüntü neyi
gösteriyor değil, nasıl bir bakış ve ilişki kuruyor?
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DÖRDÜNCÜ KISIM · REKLAM VE BUGÜN

18. DURAK

Berger'in güçlü yanı ve eksik bıraktığı yerler
Görme Biçimleri sanat konuşmasını müze uzmanının tekelinden çıkarır. Sınıf,
cinsiyet, mülkiyet ve reklamı aynı görsel dil içinde düşündürür. İnce bir kitapla
gündelik bakışı kalıcı biçimde değiştirir.

Gücü aynı zamanda riskidir. Geniş tarihsel geleneği birkaç büyük açıklamayla okur.
Her yağlıboya mülkiyet kutlaması, her kadın imgesi aynı bakış düzeni, her izleyici
pasif değildir. Tekil eser ve izleyici farklı yollar açabilir.

Kitabın kadın-erkek dili bugünün queer, trans ve farklı bakış deneyimlerini
kapsamaya yetmez. Ayrıca Batı Avrupa geleneği merkezde olduğu için başka görsel
kültürlerin ayrı tarihleri geri planda kalır.

Bunlar kitabı geçersiz yapmaz; araçlarının nerede dikkatle kullanılacağını gösterir.
Berger bize yeni bir gözlük verir. Her manzarayı aynı renge boyamamak için zaman
zaman gözlüğü çıkarıp başka araçlarla bakmak gerekir.

En iyi okur, Berger'in sonucunu ezberleyen değil, onun sorusunu yeni görüntüye
taşıyandır.
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YENİ BÖLÜM

SONUÇ

BU BÖLÜMÜN DURAKLARI

Bir görüntüyü okumak için altı soru

Bir dakikalık harita

Akılda kalacak beş görüntü

Bu ara sayfa metni uzatmak için değil, zihinde yön duygusu kurmak için var. Sağdaki gravürü
bölümün hafıza kapısı olarak kullanın; soldaki başlıklar ilerledikçe aynı ana sorunun farklı
yüzlerini gösterecek.
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SONUÇ

19. DURAK

Bir görüntüyü okumak için altı soru
Önce ne görüyorum? Yorum yapmadan bedenleri, nesneleri, ışığı ve mekânı sayın.
Sonra çerçeveyi sorun: Ne kesilmiş, kamera nerede, hangi ayrıntı büyütülmüş?

Üçüncü soru bakışadır: Kim kime bakıyor, kim izleyiciye dönüyor, kim bakılan ama
konuşamayan kişi? Dördüncü soru sahipliğe gider: Hangi nesne, arazi veya beden
ele geçirilebilir gibi gösteriliyor?

Beşinci soru zamandır: Görüntü bugünü mü anlatıyor, geçmişin otoritesini mi
çağırıyor, gelecekteki beni mi vaat ediyor? Altıncı soru dolaşımdır: Bu görüntüyü
nerede, hangi başlıkla ve hangi komşu içeriklerin yanında görüyorum?

Bu sorular tek doğru cevap makinesi değildir. Bakışı yavaşlatır. Bir reklamı satın
almayacağınızı kanıtlamaz; neden arzuladığınızı daha açık görmenize yardım eder.

Sonunda tekrar ilk soruya dönün. Aynı görüntüye şimdi baktığınızda ilk on saniyede
görmediğiniz ne görünür oldu? Görme biçimi değiştiğinde görüntü yerinde dursa bile
dünya biraz değişir.

20. DURAK

Bir dakikalık harita
Görmek kelimeden önce gelir ama bilgi ve inanç neyi gördüğümüzü etkiler. Fotoğraf
ve kamera eseri çoğaltırken bağlamını, ölçeğini ve izlenme sırasını değiştirir.
Uzmanlık görüntüyü açabilir veya gizemleştirip izleyiciden uzaklaştırabilir.

Batı görsel geleneğinde kadın sıkça görünmeyen erkek izleyici için seyir nesnesi
yapılır. Yağlıboya, nesne ve arazinin sahipliğini dokunulabilir yüzeylerle kutlayabilir.
Modern reklam bu dili kullanıp gelecekteki kıskanılan benliği satar.

Bugün sosyal medya aynı bakışları kişisel hesaba taşır. Berger'in kalıcı sorusu
şudur: Görüntü yalnız ne gösteriyor değil; kime, hangi güç ilişkisi içinde, nasıl
bakmayı öğretiyor?
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SONUÇ

21. DURAK

Akılda kalacak beş görüntü
Ekrana sığan dev tablo: Yeniden üretim bağlamı değiştirir. Resmin içinde yürüyen
kamera: Kırpma yeni hikâye kurar. Kadının elindeki ayna: Dış bakış içeride nöbet
tutar. Parlayan kadife ve arazi: Yağlıboya sahipliği konuşur. Felaket yanındaki saat
reklamı: İki dünya aynı sayfada çarpışır.

Bu beş görüntüyü hatırladığınızda sanat uzmanı olmanız gerekmez. Bir fotoğrafa
biraz daha yavaş, reklamın vaadine biraz daha mesafeli ve kendi bakışınıza biraz
daha meraklı olursunuz.

Görmek doğal bir yetidir; nasıl baktığımız ise tarih, arzu ve güç tarafından eğitilir. İyi
haber şu: Eğitilmiş bakış yeniden eğitilebilir.
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KAYNAKLAR VE KAPSAM

Neye dayandık, nerede durduk?

[1]
Penguin – Ways of Seeing

[2]
Penguin – kitabın yedi denemelik yapısı üzerine

[3]
British Library – John Berger archive

[4]
BBC Arts – Ways of Seeing

[5]
Tate – art terms and visual context

TELİF VE SORUMLULUK NOTU

Bu çalışma eğitim ve araştırma amacıyla hazırlanmış özgün bir özet ve yorum rehberidir.
Kitabın cümlelerini yeniden üretmez ve özgün eserin yerini tutmaz. Sağlık ve psikoloji
başlıkları genel bilgi verir; tanı, tedavi veya kişiye özel profesyonel öneri değildir.

SON CÜMLE

Görmek doğal bir yetidir; nasıl baktığımız ise tarih, arzu ve güç tarafından eğitilir. İyi
haber şu: Eğitilmiş bakış yeniden eğitilebilir.


